
Markus Winand - SQL Renaissance Ambassador

Bloggen, Twitter, 
Konferenzen ...
Was sich in 10 Jahren für mich bewährt hat



Produkte und Dienstleistungen
Was es zu platzieren gilt

• Schulungen (95% B2B) 
 

60-70% des Gesamtumsatzes 

• Beratung (95% B2B) 
 

< 10% des Gesamtumsatzes 

• Bücher (90% B2C) 
 

~ 25% des Gesamtumsatzes
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Bloggen
Seit 2009

Ziele: 

• Aufbau einer Reputation 

• Platzierung von Eigenwerbung 
(keine Fremdwerbung)



Bloggen
Seit 2009

Erfolgsfaktoren: 

• Gute, einzigartige und relevante Inhalte 

• Reichweiten-Multiplikatoren 
Damals: Reddit, HackerNews, Twitter, Mailingliste 
Heute auch LinkedIN, Xing (Gruppen!) 

• SEO (Google!) 
Auf Dauer können alle Artikel 
Zugriffe und damit Umsatz bringen. 
Alle Inhalte aktuell halten! 



Bloggen
Seit 2009

Notwendige Investitionen: 

• Zeit 
Ein guter Artikel kann auch 
zwei volle Arbeitstage oder länger benötigen 

• Geld (Peanuts) 
Webseite, Lektorat 

Nutzen: 

• Gratis Werbefläche, Reichweite ausbauen (LinkedIN, Xing)



Bloggen
Seit 2009

Erfolgsbeispiele: 

• "60% fail the SQL Performance Quiz" (2014) 
Auswertung von Zugriffsdaten 
Zugriffe in erste Woche: ca. 70.000 

• "On Uber’s Choice of Databases" (2016) 
Spontane Reaktion auf einen anderen Artikel 
Aufwand: 2 Tage 
Zugriffe in erster Woche: ca. 50.000 

In Beiden Fällen: 

• Buch Verkäufe: Monatsumsatz binnen 2 Tagen



Bloggen
Seit 2009

Vermarktung als Buch 

• "Use The Index, Luke!" war von 
Anfang an als Buch konzipiert, 
wurde aber von Verlagen abgelehnt. 

• Plan-B: Inhalt als Webseite herausbringen 

• Danach: Entschluss, es im Eigenverlag 
doch als Buch herauszubringen



Bloggen
Seit 2009

Meine aktiven Blogs: 

• Use The Index, Luke! 
Technisch, als als Buch in fünf Sprachen erschienen 
"Dornröschenschlaf", wird aber aktuell gehalten 

• Modern SQL 
Technisch, "Can I Use" für SQL, 
eventuell Basis für mein nächstes Buch.  

• Big News in Databases 
Strategisch, geschäftlich



Bloggen
Seit 2009

Artverwandt: Gastbeiträge 

• Der Standard (Web, 2013) 
Was bleibt von NoSQL? 

• Java Magazin 
SQL im 21. Jahrhundert
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Twitter
Seit 2010

Ziele: 

• Aufbau einer Reputation 

• Multiplikator für andere Inhalte 

• Auf Twitter wird man zum "Peer" 

• Billige Experimente 
Welche Themen führen zu Resonanz?



Twitter
Seit 2010

Erfolgsfaktoren: 

• Oft tweeten 

• Auf Reaktionen eingehen 

• In anderen Medien auf Twitter-Accounts hinweisen



Twitter
Seit 2010

Meine Accounts: 

• @MarkusWinand 
Technische, strategische und geschäftliche Inhalte 
ca. 8.000 Follower 

• @SQLPerfTips 
Technisch, passend zu https://use-the-index-luke.com/ 
ca. 50.000 Follower 

• @ModernSQL 
Technisch, passend zu https://modern-sql.com/ 
ca. 8.000 Follower

https://modern-sql.com/
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Ziele: 

• Aufbau einer Reputation 

• Persönlicher Kontakt zu Kunden und Peers 
(Speaker Dinner) 

• Lust auf Schulungen machen 

Zusatznutzen: 

• Videos auf YouTube 

• Professionelle Fotos, eventuell für Werbung nutzbar



Vorträge auf Konferenzen
Seit 2013

Notwendige Investitionen: 

• Zeit 
Einreichungen (hohe Ablehnungsquote) 
Reiseorganisation und Reisezeit 
Präsentation selbst (ca. 2 Wochen!) 

• Geld 
Spesen müssen meist selbst getragen werden 

• Werbematerial 
Flyer, Sticker, Bierdeckel



Vorträge auf Konferenzen
Seit 2013

Erfolgsfaktoren: 

• Populäre Themen 
(Thematisch nicht so offen wie eigene 
Medien wie ein Blog oder Twitter account) 

• Passende Konferenzen 
(Thematisch und Geographisch) 

• Ohne Reputation kaum zu schaffen



Vorträge auf Konferenzen
Seit 2013

Beispiele: 

• Devoxx (Belgien) 
YouTube: 1.600 Views, 61👍, 1 👎 

• Data Natives (Deutschland) 
YouTube: 4.500 Views, 110👍, 1 👎 

• Java Zone (Norwegen) 
Vimeo: 7.600 Views 

• Mehr: https://winand.at/conferences/past



Vorträge auf Konferenzen
Seit 2013

Artverwandt: 

• meetup.com



Was für mich nicht Funktioniert hat

• Facebook 

• Bezahlte Werbung... 

• Google Adwords und Display Ads 

• Facebook, Twitter, Reddit 

• ... ausser für Events auf Xing! 

• Besucher sind sichtbar, man kann Kontakt 
aufnehmen und aktiv verkaufen
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Bloggen, Twitter, 
Konferenzen ...
Fragen und Diskussion


